Verkehrssicherheitskampagne

,Lenken Sie lhr Schicksal selbst"”

RegelmaBige VSF-
Verkehrssicherheitskampagne

Der Verkehrssicherheitsfonds (VSF) des
Bundesministeriums fiir Verkehr, Innovation und
Technologie (bmvit) fiihrte bisher alle drei Jahre eine
groBe bewusstseinsbildende Kampagne zu einem
brisanten Verkehrssicherheitsthema durch. Die letzte
Kampagne 2012/2013 widmete sich dem Thema ,Kinder
sehen die Welt anders".

Aktuelles Thema:
Uberhhte Geschwindigkeit

Auf Basis der Unfallstatistik und der Unfallursachenforschung wurde fiir die bewusstseinsbildende Kampagne 2016/17 das Thema
Jnicht angepasste Geschwindigkeit" gewahlt. Nicht angepasste Geschwindigkeit speziell auf FreilandstraBen gehdrt laut aktuellen
Verkehrsstatistiken zu den hdufigsten Ursachen fiir todliche Unfélle. Zentrale Zielsetzung der Verkehrssicherheitskampagne ist die
Pravention von Verkehrsunfédllen aufgrund tberhdhter oder nicht angepasster Geschwindigkeit im StraBenverkehr speziell auf
LandstraBBen, also nicht auf Autobahnen oder StraBen innerhalb von Ortschaften.

Haufigste Ursachen fir todliche Unfalle

Unachtsamkeit / Ablenkun
f ’ mmm  Unachtsamkeit / Ablenkung 23,7 %

Nicht angepasste Geschwindigkeit

Vorrangverletzung B Nicht angepasste Geschwindigkeit 18,8 %

Vorrangverletzung 8,8 %
Getotete bei allen Unfallen gesamt: 479

Kernzielgruppe: Routinierte Fahrer auf ihnen vertrauten Strecken

Kernzielgruppe der Kampagne sind ménnliche Autofahrer zwischen 35 und 45, die gelibte Autofahrer sind und auf ihnen
vertrauten Strecken in gefdhrliche Routinen verfallen. Die Kampagne spricht zwei Zielgruppen an: Zum einen die Zielgruppe der
routinierten Autofahrer, zum anderen die Zielgruppe der gefdhrdeten Verkehrsteilnehmer, also die gesamte Offentlichkeit.

Vergabeverfahren

Der Verkehrssicherheitsfonds beauftragte die Rechtsanwélte schwartz huber-medek & partner mit der Durchfiihrung des
zweistufigen Wettbewerbs. Einreichungen wurden anonymisiert, sich bewerbende Agenturen prasentierten nicht persénlich. Das
Preisgericht bestand unter anderem aus Kommunikationsexpertinnen.

Volumen und Mediaplan

Das Budget der Verkehrssicherheitskampagne betrdgt 3.500.000 Euro. Teil der Kommunikation sind Printsujets, TV- und
Horfunkspots sowie die Online-Aktivitaten (Werbung und Social Media). Die von Reichl und Partner konzipierte Kampagne lauft
von November 2016 bis Mai 2017.

b I I I m Quelle: Bundesministerium fiir Verkehr, Innovation und Technologie, 9/2016



